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信息大爆炸时代，机会纷沓而来，困扰也随之而至——如何在浩瀚的信息海洋中去芜存

菁，捕捉到价值投资的亮点？这成为横亘在所有 A 股投资者面前的问题。 

 

在浙商基金量化部总经理查晓磊的眼里，大数据技术的出现将成为解开这个问题的“金

钥匙”。他表示，通过大数据抓取获得各种宏观和行业风向指标，能够帮助投资者在 A 股决

策时领先一步。伴随着人工智能的出现，大数据投资如虎添翼，将会更加快速而且准确，实

现真正意义上的“精准投资”。正在发行的浙商基金大数据智选消费基金，就将通过浙商基

金升级版的大数据投资体系，来为投资者提供更多的“精准投资”机会。 

 

从 1.0 版跃至 2.0 版 

 

在查晓磊的分析体系里，大数据投资从面世至今一共历经了两个阶段：此前数据维度相

对单一的 1.0 版本和目前数据来源丰富、与人工智能结合的 2.0 版本。 

 

事实上，即便是在数据维度相对单一的大数据投资 1.0 版本中，很多投资者已经尝尽甜

头。以今年表现强劲的白酒股为例，在白酒板块股价频频上攻之前，拥有行业大数据的部分

机构投资者已经发现，白酒的终端销售数据连续超出预期，价格也开始上浮，这意味着当时

的白酒股价格存在低估，而这部分机构投资者提前布局白酒股后，也充分品尝到了白酒股今

年强势上攻的甜头。 

 

查晓磊向记者表示，海外企业通过大数据进行投资决策早已流行。如沃尔玛就通过对历

史交易记录庞大数据库的观察发现，飓风季节手电筒销量增加，蛋挞销量也增加，此后飓风

季节将手电筒和蛋挞放一起销售，销量大增。此外，商家还观察发现，将啤酒和尿不湿放一

起供爸爸采购，销量也会大增。在国内，2016 年 5 月底，浙江金华某橡胶厂根据接到的特

朗普面具订单数量远超希拉里，成功预测美国总统大选特朗普将获胜。这些都是大数据的神

奇效果。 

 

“但随着网络技术的不断发展，信息维度的不断扩张，1.0 版本的大数据投资决策就有

点不够用了。”查晓磊说，“一方面，数据维度单一，‘大数据’不够‘大’，主要是在发掘舆

情或电商或支付数据与行业变化关联性，而且会出现情绪类指数‘追涨杀跌’的情况。不仅

如此，由于大多数为非一手数据，如果数据提供方过度清洗数据，电商或支付类数据就不能

全面反映行业热度和温度。此外，大数据 1.0 版基金多在投资决策的某一环节而非整个过程

中使用大数据，极少大类和行业配置，无组合再平衡，大数据只是作为个股投资的多因子之

一。” 

 

除了上述因素外，多数基金公司的投研系统并不具备独立处理大数据的能力，只能依赖

合作商对大数据进行加工——这也被查晓磊视为倒逼大数据投资升级至 2.0 版本的重要原

因。查晓磊称，要想将大数据投资成功升级至 2.0 版，就需要解决以下问题：第一，数据源

更大，更多维，包括但不仅限于舆情、电商、支付，杜绝追涨杀跌，并且更前瞻；第二，大



数据应用应当贯穿大类资产配置、行业配置、个股投资以及组合再平衡始终，更好地找到大

数据与投资之间的相关关系并进一步落实到因果关系，数据处理需要更好地感知资本市场的

热度和温度变化；第三，自主开发投决平台系统，积累自主数据和 AI 技术能力，同时利用

人工智能技术进一步提升投研效率和投资业绩。 

 

建大数据“壁垒” 

 

查晓磊告诉记者，为了构建 2.0 版大数据投资体系，自 2015 年开始，浙商基金投入了

大量人力物力，经过不断构建和打磨，逐渐形成自己独特的大数据投资模式。 

 

“浙商基金所构建的大数据投资模式，是一个智能投研平台，其核心是‘大数据+人工

智能’。我们能够将投研的每一个环节，从查资讯、数据整理、研究分析到最后的绩效评估，

都用智能化、数据处理的方式嵌入平台中。同时，通过大数据分析，积累形成知识库，未来

在知识库中发现规律、发现可能的投资机会。”查晓磊说，“我们已经实现三大层次、六大维

度的海量大数据：全面前瞻的覆盖数据全链条。而且，我们的数据都是一手数据，数据颗粒

细腻，能够较好地监控市场和行业边际变化，反映市场的温度和热度。还有一个重要的方面

是，全国第二大支付公司通联支付作为兄弟公司提供一手脱敏数据，这在数据来源和质量方

面也是一个显著的优势。” 

 

查晓磊表示，浙商基金大数据可分为前瞻类数据、确认类数据和反应类数据三个层次。

前瞻性数据，可以通过抓取新闻数据和论坛数据，前瞻性地挖掘消费者行为的变化和异象，

以及需求所发生的潜在边际变化；确认类数据，则是获取支付数据和电商数据，了解支付的

细分行业、销售额、笔数、刷卡数，以及实际的销量和价格等；反应类数据，通过获取舆情

数据和资本市场数据，了解舆情的热度、市场的反应，捕捉市场对消费行为和需求变化的反

应，并预期不同投资者的情绪变化。 

 

  值得一提的是，作为兄弟公司，通联支付为浙商基金提供了海量的刷卡消费大数据，其

支付业务覆盖全国 36 个省级区域、280 多个二级地市、1800 多个县域近 200 万家商户，成

为浙商基金大数据智能投研平台的重要优势。 


